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”mpt®,

Dez anos a desenhar Portugal”

Paula Teles CEO da mpt®, revelou, em entrevista a Revista Pontos de Vista, as potencialidades da marca que lidera, e que tem
promovido um percurso assente no cunho da qualidade, exceléncia e rigor. Conhega mais de uma marca, a mpt®, que «desenha»

A mpt® foi criada em 2004, tendo, desde entéo, con-
quistado uma posigao de destaque enquanto con-
sultora para as areas da acessibilidade para todos,
mobilidade e transportes. Como surgiu a mpt*®?

A mpt® surgiu da experiéncia de mais de dez
anos adquirida por mim enquanto técnica au-
tirquica da Cimara Municipal de Matosinhos
com fungdes na Divisdo de Transito e Mobilida-
de e, no decurso desta fungio, pela coordenagio,
no municipio, do projeto europeu “ProAccess -
Construir uma cidade sem barreiras”.

O gosto pela mobilidade e pela acessibilida-
de para todos e a inexisténcia, em Portugal, de
trabalho de fundo desenvolvido nesta matéria,
foi 0 motor para a criagio da mpt® e para o seu
langamento com sucesso no mercado, facto que
originou que, em parceria com a Univ. de Aveiro
(APPLA), criasse e coordenasse a Rede Nacional
de Cidades e Vilas com Mobilidade para Todos,
projeto ao qual aderiram cerca de 1/3 dos muni-
cipios portugueses. Foi também o sucesso deste
projeto que permitiu obter, junto dos municipios,
o reconhecimento e prestigio através do trabalho
desenvolvido.

Qual a missdo da mpt® e as areas de negdcio em
que atua?

A mpt® é uma empresa de planeamento e ges-
tdo da mobilidade, com uma visio absolutamen-
te contemporinea que incide, essencialmente, na
procura da qualidade de vida das pessoas e na re-
lagio destas com os lugares, através de priticas de
planeamento ¢ projeto integradas, envolvendo as
vertentes de trifego e transportes, do planeamento
urbano, da arquitetura e do desenho da cidade.
Também, e em simultineo, temos cada vez mais
outras formas de trabalho que vdo muito mais
além daquela que é o planeamento do projeto
do ambiente urbano. Damos formagio, fazemos
agdes de sensibilizagdo por todo o pais, temos
linhas de investigagio com as universidades, or-
ganizamos eventos, desenvolvemos processos,
suportes e design de comunicagio, e ainda elabo-
ramos publicagbes que sdo extremamente impor-
tantes nio s6 para a empresa mas também para o
conhecimento de muitos outros técnicos.

Tendo em conta as dreas de negécio explicitadas,
quais sao os projetos desenvolvidos de maior
destaque?

No decurso destes dez anos de existéncia virios
foram os projetos com impacto que a mpt® de-
senvolveu, contudo penso ser pertinente destacar o
projeto de Requalificagio da Baixa de Vilamoura,
o do Centro de Alto Rendimento de Remo do Po-
cinho e os Planos de Promogio de Acessibilidade
desenvolvidos com virias dezenas de municipios.
A opgio estratégica tomada em Vilamoura foi
a de apostar na melhoria das condigbes do es-
pago publico para alteragéio da imagem do lugar,

Portugal, ha mais de dez anos.
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optando-se por uma solugio de desenho i cota
zero, onde qualquer pessoa pudesse circular com
facilidade, inclusive pedes cegos. Hoje, o proje-
to de Vilamoura é reconhecido pelo seu grande
impacto no Algarve e jd reconhecido a nivel in-
ternacional, nio s6 pela qualidade da intervengio
mas também porque a estratégia delineada pela
mpt® foi importante para incrementar a atrativi-
dade turistica deste territério de exceléncia.

No Pocinho, fruto da construgio da Barragem,
foi criado um plano de dgua de exceléncia para a
pritica do remo. O objetivo foi o de ali edificar
um equipamento que melhorasse as condigdes
para a pritica desportiva, obedecendo a 2 critérios
fundamentais: a sua utilizagio para o remo adap-
tado e a redugiio do impacto do equipamento e
sua integragio paisagistica num local classificado
como Patriménio da Humanidade. Surgiu, assim,
o Centro de Alto Rendimento, equipamento de
beleza inigualavel, nomeado para o Prémio Euro-
peu de Arquitetura Mies van der Rohe 2015.
Mas tenho de destacar também os Planos de Pro-
mocio de Acessibilidade, talvez a nossa grande
aprendizagem com os municipios, onde se diag-
nosticaram as condi¢des de acessibilidade em
dreas urbanas, edificios, transportes, comunicagio
e infoacessibilidade, pela aturada radiografia efe-
tuada aos territérios mas também pela capacidade
que tiveram de mobilizar a sociedade civil para o
debate e problematizagio das questdes de acessi-
bilidade, estimulando os governantes a manterem
esta temdtica na sua agenda politica. O facto € que
o Regulamento Geral do Portugal 2020 ji intro-
duziu, no seu art. 17 (DL n.° 159/2014), este
tema. Hoje tenho a certeza que este exercicio de
planear a mobilidade antes de projetar a cidade
tem constituido, na empresa, a sua chave de su-
cesso e que marca a nossa diferenga no mercado.
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Todos os projetos enunciados sao exclusivamen-
te em territério nacional. Esta prevista a interna-
cionalizacédo da mpt°®?

A internacionalizagio da mpt® ¢ ji uma realida-
de iniciada em 2013 com a consultoria prestada a
Sonae Sierra Brasil em matéria de acessibilidade,
no imbito da construgio do maior Shopping da
América Latina, na cidade de Goiénia, Brasil.
Adicionalmente, preparamo-nos para abragar,
com a determinagdo que nos ¢ caracteristica, en-
tre outros, o projeto de consultoria em acessibi-
lidade para a Vila dos Atletas, local de estadia
dos desportistas durante os Jogos Olimpicos/
Paralimpicos do Rio de Janeiro em 2016.

Percebe-se que a mpt® tem um modus operandi
distinto de muitas empresas do setor. De que for-
ma tem sabido encontrar esse fator diferenciador?
A mpt®, hoje, também aposta na comunicagio,
no desenvolvimento de planos estratégicos de
imagem e marketing de cidade e no Portugal
2020, apoio, este, que vai ter como grande eixo
exatamente a Mobilidade Urbana. Assim sen-
do, estamos confiantes que continuaremos, nos
préximos anos, ainda em Portugal, a ter muito
trabalho pela frente.

Contudo, a sua experiéncia também serd fulcral
para o seu posicionamento no mercado uma vez
que engloba sempre trés projetos num s6: estuda
o trifego e a mobilidade urbana, inclui e pro-
move as acessibilidades e desenha. E hoje ji vai
mais longe nesta simbiose de “3 em 1” fazendo
algo com grande competéncia: promove a par-
ticipagdo publica através de um planeamento
participativo face s competéncias que adquiriu,
nos dltimos anos, no envolvimento da populagdo
nos projetos que executou. Por fim, comunica-
-0s, algo extremamente importante no sucesso €
impacto destes projetos. Note-se que poucos sdo
os gabinetes que tém designers ¢ psicélogos das
organizagdes a trabalhar em equipa com os pla-
neadores do territério, arquitetos e engenheiros.
Tio importante como ter ideias e desenvolver
projetos, é saber comunicé-los as pessoas que de-
les vio usufruir, por isso trabalhamos em equipa.
E no entorno destes 3 eixos técnicos relevantes, a
que se associa, desde o nosso envolvimento, toda
a 4rea de comunicagio, que hoje a mpt® continua
a trabalhar sem parar para clientes que a procu-
ram, mesmo em tempo de crise. Claro que nes-
ta juncio de competéncias estd uma redugio de
custos muito grande por parte dos clientes.

0 que a move neste desafio?

Ser empreendedora e, acima de tudo, prestar
servigo piblico. A mpt, a desenhar cidades ¢ a
gerir mobilidades, ndo obstante ser uma enti-
dade privada, todos os dias abraca projetos de
grande componente social e publica. Essa, a mi-
nha paixdo. g



